
Учебная дисциплина
Маркетинг
1 Область применения программы
Рабочая программа учебной дисциплины входит в вариативную часть образовательной программы подготовки специалистов среднего звена в соответствии с ФГОС по специальности СПО 38.02.01 Экономика и бухгалтерский учет. Рабочая программа учебной дисциплины может быть использована в дополнительном профессиональном образовании (в программах повышения квалификации и переподготовки).

2 Место дисциплины в структуре образовательной программы подготовки специалистов среднего звена
Дисциплина относится к группе общепрофессиональных дисциплин профессионального цикла.
3 Цели и задачи учебной дисциплины, требования к результатам освоения учебной дисциплины

В результате изучения учебной дисциплины «Маркетинг» обучающийся должен уметь:

-выявлять потребности;

-проводить маркетинговые исследования, анализировать их результаты и принимать маркетинговые решения;

-организовывать рекламные кампании;

-проводить опрос потребителей;

-применять методы формирования спроса и стимулирования сбыта.

знать:

-структуру маркетинговой деятельности;

-классификацию маркетинга;

-принципы, объекты, субъекты, средства и методы маркетинговой деятельности;

-маркетинговую окружающую среду;

-виды конкуренции, конкурентоспособность организации;

-стратегию и планирование маркетинга;

ПК и ОК, которые актуализируются при изучении учебной дисциплины:

ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к ней устойчивый интерес.

ОК 2. Организовывать собственную деятельность, определять методы и способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество.

ОК 3. Решать проблемы, оценивать риски и принимать решения в нестандартных ситуациях.

ОК 4. Осуществлять поиск, анализ и оценку информации, необходимой для постановки и решения профессиональных задач, профессионального и личностного развития.

ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии для совершенствования профессиональной деятельности.

ОК 6. Работать в коллективе и команде, обеспечивать ее сплочение, эффективно общаться с коллегами, руководством, потребителями.

ОК 7. Ставить цели, мотивировать деятельность подчиненных, организовывать и контролировать их работу с принятием на себя ответственности за результат выполнения заданий.

ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации.

ОК 9. Быть готовым к смене технологий в профессиональной деятельности.

ПК 4.4. Проводить контроль и анализ информации об имуществе и финансовом положении организации, ее платежеспособности и доходности.
4 Рекомендуемое количество часов на освоение программы дисциплины:

Максимальная учебная нагрузка обучающегося - 93 часа, в том числе:

- обязательная аудиторная учебная нагрузка обучающегося - 62 часа;
- самостоятельная работа обучающегося – 31 час.

5. Тематический план и содержание учебной дисциплины «Маркетинг»
Раздел 1 Основные положения маркетинга
1.1 Предмет, цели и задачи дисциплины

1.2 Концепции рыночной экономики

1.3 Структура маркетинговой деятельности

1.4 Сегментирование рынка
Раздел 2 Практический маркетинг
2.1 Объекты маркетинговой деятельности

2.2 Субъекты маркетинговой деятельности
2.3 Окружающая среда маркетинга

2.4 Конкурентная среда

2.5 Средства маркетинга

2.6 Ценовая политика

2.7 Сбытовая политика
2.8 Методы маркетинга

2.9 Реклама

2.10 Стратегия и планирование маркетинга
Дифференцированный зачет
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